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MARIA SOLEDAD GNOVATTO NOTAS ETNOGRAFICAS EN TORNO AL CONSUMO DE VINO “FINO'

Notas etnhograficas
en torno al consumo de vino “fino”
en la Buenos Aires
de principios del siglo XXI-

MARIA SOLEDAD GNOVATTO**

Introduccion

Enla Argentina, durante el transcurso de las ultimas décadas del siglo XX, la demanda
de vinos se redujo en mas de un 40 %', paralelamente, se detuvo la expansion del vifiedo y
comenz6 a registrase una retraccion en las superficies plantadas. Asimismo, a mediados de la

*Esta version preliminar constituye un avance del resultado del trabajo de campo, realizado en 2006 en
el marco de mi tesis de licenciatura, cuyo desarrollo retomé en 2009 y continto elaborando como parte de mi labor
de investigacion como becaria del CONICET.

** Becaria doctoral CONICET con sede en el IDES, maestranda de la Maestria en Antropologia Social,
IDES-IDAES/UNSAM y doctoranda del Doctorado en Antropologia, UBA.

1Segun datos de la Secretaria Nacional de Vitivinicultura, las mediciones de mercado muestran, por
ejemplo, que durante la década de 1970 los argentinos consumian un promedio anual de 80 litros per capita, y que
en la actualidad el promedio ronda los 30 litros (<www.inv.gov.ar>, 13/12/07). No obstante, a pesar de dicha
reduccioén, Argentina sigue siendo uno de los paises donde mas vino se consume. El informe elaborado por Diego
Grillo Turba para el Ministerio de Economia y Produccion, de acuerdo a datos de la FAO (actualizados al afio 2003),
sefala que los paises que mas participan en el consumo de vino son: Francia (13,88% del total de consumo
mundial), Italia (12,62%) y Estados Unidos (9,26%). Argentina (5,31%), se ubica en el puesto sexto de la escala.
Si nos referimos al consumo de vino per capita, la escala es: Francia (53,7 litros) e Italia (51,1 litros), Argentina
ocupa el noveno lugar, con 32,1 litros por habitante al afio (<www.alimentosargentinos.gov.ar/0-3/bebidas/
vinos_mayo2006/vinos.htm>, 10/07/08).
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década del 2000, se inicia un proceso de crecimiento sostenido del consumo de un tipo particular
de vino, clasificado en la actualidad como vino “fino”2 o “varietals.

La produccion de este tipo de vino comenzé a tornarse significativa hacia fines de la
década de 1990, cuando algunos sectores de la industria vitivinicola recibieron una fuerte
inversién de capitales nacionales y extranjeros, iniciando un proceso de reconversion produc-
tiva, con la finalidad de comenzar a elaborar vinos “finos” acordes a los estandares de calidad
imperantes en los mercados internacionales. Como consecuencia de este proceso, hacia fines
del siglo XX, la oferta de vinos “finos” dentro del mercado interno comenz6 a multiplicarse en
forma notoria. Asi, enlos centros urbanos mas importantes del pais (fundamentalmente, Ciudad
de Buenos Aires)* emergieron comercios especializados en la venta —“vinotecas”>—; florecieron

2Utilizo comillas para distinguir categorias y discurso nativo. En la actualidad los argentinos que
consumen estos nuevos vinos de produccion nacional, no suelen utilizar el adjetivo “fino” (comunmente especifican
el tipo de vino que consumen de otras maneras: haciendo referencia a su precio, a la variedad de uvas a partir de
las cuales son elaborados, etc.) pero, para agilizar la exposicion del materia etnografico, en esta oportunidad opto
por utilizar esta expresion. Si bien, a nivel local, la denominacién vino “fino” no es novedosa, dicha categorizacion
se volvi6 oficial en el afilo 2004 —mediante la norma 19-4, dictada por el Instituto Nacional de Vitivinicultura. Luego
de su sancidn, los productores y los organismos estatales comenzaron a individualizar a los vinos como “vinos” o
“vinos finos”, comprendiendo el primero de estos términos a los anteriormente denominados “vinos de mesa” o
“vinos finos genéricos”, mientras que el segundo término comenzd a ser utilizado para referirse a los vinos que
obtuvieron la categoria de varietales a través de certificacion. Los vinos certificados como varietales son aquellos
gue han sido elaborados con un solo cepaje (0 al menos en un 85 %) lo cual debe mencionarse en la etiqueta. No
obstante, también se consideran como varietales a los vinos que se elaboran con dos (bivarietales) o tres
(trivarietales) cepajes, siempre y cuando ninguno de estos cepajes aporte menos del 20 %. El resto de los vinos
—los tradicionalmente llamados “comunes”, “genéricos” o “de mesa”—; ademas de tener menor precio; suelen ser
elaborados con mas de un cepaje; y en la etiqueta no se sefalan las proporciones ni el tipo de uva utilizado para
su produccion. A pesar de esta distincion, de manera informal los productores y los consumidores, tanto a los vinos
“genéricos” como a los producidos por 2 o 3 cepajes, suelen llamarlos “vinos de corte”. Para mas informacion
consultar: <www.inv.gov.ar>.

3Sin embargo, el ritmo de crecimiento de la demanda de vino fino es menor a la retraccion del consumo
de vino de mesa. Para un analisis detallado ver el ya citado informe de Diego Grillo Turba.

4Segun los Informes Vitivinicolas sobre la produccién nacional y el consumo —durante los afios 2006 y
2007- realizados por la Direccion General de Alimentos dependiente de la SAGPyA, Buenos Aires es la zona del
pais en donde se registran los indices mas altos de consumo de vinos finos (<www.alimentosargentinos.gov.ar>,
25/07/2008).

5Las “vinotecas” comenzaron a incrementarse en Buenos Aires en forma notable recién al finalizar la
década de 1990. Surgieron como comercios minoristas especializados en la venta de los nuevos vinos finos de
produccion nacional, presentando una oferta mas amplia y diversificada que la que hasta entonces brindaba la
mayoria de los supermercados. De caracteristicas similares, las “vinotecas” se diferencian por su tamafio y estilos.
Algunas cuentan con sucursales diseminadas por la ciudad de Buenos Aires, otras son pequefas, y cada una tiene
una oferta diversa y diferencial de “servicios” a sus clientes. En la mayoria, hay a la venta articulos asociados al
consumo de vino (tales como sacacorchos, termdmetros, copas de cristal, etc.); en algunas, es posible beber el vino
comprado en el lugar, comer “tapas” y “picadas”, consumir productos de cafeteria; también, en ocasiones, se puede
guardar —mediante el pago de un alquiler— los vinos adquiridos en el local hasta el momento en que han de ser
consumidos. No existen registro oficial ni estadisticas referidas a la apertura o cierre de estos comercios; su
existencia, tampoco ha sido relevada por los estudios de mercado que miden el consumo de vinos.
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instituciones educativas dedicadas a la formacion de sommeliers; comenzaron a organizarse
ferias y exposiciones de la bebida®; y, en los medios de comunicacién masivos, surgieron
espacios en los cuales la industria vitivinicola y las formas de consumo asociadas a los nuevos
vinos “finos” de produccién nacional, empezaron a ser retratados.

Martin Bruera (2005, 2006) relacioné la emergencia de estos fenédmenos con caracte-
risticas particulares de la poblacién argentina y con procesos econémicos desarrollados en el
pais durante la década de 1990. El autor asocia determinados alimentos, y sus peculiares
formas de consumo, con pueblos particulares y, por consiguiente, senala que algunas comidas
y bebidas son, inequivocamente, marcadores identitarios. Apunta que los argentinos adoptan
costumbres alimentarias difundidas a nivel mundial como la “degustacién” de vinos porque en
el pais existe una “carencia” de identidad culinaria y, a la vez, sefala que las politicas
econdmicas de corte neoliberal implantadas a nivel local durante la década del '90 produjeron
una significativa transformacion social y cultural que propicié que algunos sectores de la
poblacién de medianos y altos ingresos acentuaran sus tendencias consumistas y adoptaran
una “cultura de consumo” (Buera 2006: 27). Es posible apreciar, que desde la perspectiva de
Bruera, el aumento de la demanda de vinos “finos” registrada en el mercado interno durante las
ultimas décadas y los niveles de presentismo en los espacios dedicados a la venta de esta
bebida, constituyen ejemplos que ilustran la “carencia de identidad culinaria” local y la expansion
de la cultura del consumo a la cual refiere en sus ensayos.

Si bien este autor realiza un esfuerzo por relacionar cambios alimentarios con los
procesos economicos globales, dentro de los cuales éstos se situan, estructura su analisis
desde una mirada primordialista. El tipo de analisis que realiza Bruera ha sido extensamente
discutido por las sucesivas investigaciones socioldgicas y antropolégicas que estudiaron los
cambios registrados en las costumbres y habitos alimentarios a lo largo de la historia del
desarrollo capitalista, incorporando la experiencia de los actores y la temporalidad histérica en

6Estos eventos, y las grandes campafas publicitarias que los acompafian, son financiados por dos
instituciones creadas durante el afio 1994: el Fondo Vitivinicola de Mendoza (Ley 6216) y la Corporacion Argentina
de Vitivinicultura (Ley 25849). Ambas, mediante la organizacién y el financiamiento de eventos y campahas
publicitarias a nivel nacional, tienen la finalidad de promover el consumo de vino argentino en el pais y el exterior.
Si bien dichas instituciones no son publicas, la participacién del Estado se da a través de la integracion de los
directorios, cuya composicion es mixta: entidades vitivinicolas del sector privado y organismos estatales provin-
ciales y nacionales (<www.fondovitivinicola.com.ar>, y <www.alimentosargentinos.gov.ar/bebidas/Ley_25849.pdf>,
10/10/2008).
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dénde estos cambios se sucedieron (ver, entre otros, Mintz, 1996; Goody, 1995). En este
trabajo, postulando como caso de estudio a la extension del consumo de vinos “finos” y a la
difusion de practica de “degustacion” entre algunos sectores de la poblacion argentina, presento
adelantos de una investigacion en curso’ que sigue, desde una perspectiva etnografica, las
lineas de indagacion iniciadas por estos abordajes.

En primer lugar presento una breve descripcion de las peculiaridades de la industria
vitivinicola argentina con el fin de iluminar la relacion existente entre los cambios productivos
sucedidos dentro de ésta a nivel nacional y el aumento del consumo de vinos “finos” registrado
dentro del mercado interno hacia fines de la década de 1990. Y luego, centrandome en la
preceptiva de los consumidores de vino que se reconocen como “endfilos” o “conocedores”,
paso a analizar de qué manera estas personas interiorizan la predileccion por este tipo de vino
al transitar por los espacios especializados en la venta y difusion de la bebida que surgieron en
la ciudad de Buenos Aires en el transcurso de las ultimas décadas.

Del volumen a la calidad

Hacia 1870 en Argentina la produccion vitivinicola tenia un caracter artesanal y estaba
concentrada en algunas zonas de las provincias de Mendoza y San Juan® (Richad-Jorba, 2006
b: 22). Los vifiedos tenian origenes coloniales y, en la mayoria de los casos, las vifias a partir
de las cuales se elaboraba la bebida eran el producto de semillas espafnolas que, tras adaptarse
de manera exitosa a las condiciones geograficas locales, producian distintas variedades criollas
de uva (Balan, 1978:63).

7Comencé el trabajo de campo a mediados del afio 2006, y con los materiales recogidos en el transcurso
de 6 meses, realicé mi tesis de Licenciatura en Ciencias Antropoldgicas. Retomé la investigacién en el afio 2009,
y desde entonces, la contintio. Focalizo mi trabajo principalmente en la ciudad de Buenos Aires y suelo acompanar
a los consumidores a bares, “vinotecas”, sedes de clubes de vinos y eventos relacionados con la bebida (como ser
ferias, exposiciones y “degustaciones” especificas). En todos estos espacios desarrollo observacion participante,
y en forma complementaria, realizo entrevistas en espacios publicos y privados.

8Descripciones detallas sobre las caracteristicas de la produccién vitivinicola artesanal del siglo XIX
pueden encontrase en Richard-Jorba (2006b) y Bragoni (2004).
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En las siguientes dos décadas, mientras la crisis de la vitivinicultura francesa
conmocionaba al mercado internacional de vinos?, la vitivinicultura local inicié un proceso de
modernizacion y consolidacion productiva que conto con la expansion de las areas cultivadas
y la importacién de vinas de uvas francesas desde Chile (Richard-Jorba, 2008; Bragoni, 2004:
145; Balan, 1978: 65). Entre los factores que tuvieron una intervencion significativa en este
proceso, labibliografia especializada destaca tres: a) la conformacion —iniciada hacia finales del
siglo XIX— de un peculiar y poderoso mercado interno para el vino, integrado por la mayoritaria
masa de inmigrantes proveniente de paises europeos, para quienes la bebida era parte de su
dieta diaria'%; b) la llegada del ferrocarril a las provincias productoras en la década de 1880,
medio de trasporte que posibilitd la llegada del vino a las ciudades del litoral a menor costo y en
mejores condiciones, situacion que, asimismo, le permitié a la produccién nacional competir con
los vinos europeos que hasta entonces abastecian la gran demanda existente en el mercado
interno (Richard-Jorba, 2006b: 81; Balan, 1978: 63); y c) la promulgacion de diversas politicas
publicas orientadas a la promocion y proteccion de la produccion vitivinicola cuyana? (ver, entre
otros, Balan, 1978; Lacaste, 2003; Mateu y Stein, 2008; Mateu, 2004; Richad-Jorba, 2008;
Paredes, 2004).

9Durante la década de 1880 (hasta finales del siglo XIX) el precio internacional del vino se mantuvo alto.
La epidemia de filoxera que en 1879 diezmo las plantaciones de vifas francesas profundizé esta tendencia. A
finales de siglo XIX, Francia, el mayor productor y consumidor de vino del mundo, se convirtié en un gran importador;
y Espanfa e ltalia se trasformaron en grandes exportadores. En Europa se multiplicaron la produccion de sustitutos
(como los vinos artificiales y el vino de pasas) y aditivos para incrementar el volumen del vino comercializado. En
razén de ello, durante este periodo el vino que llegaba a la Argentina era caro y de dudosa calidad (Balan, 1978:
74; Mateu, 2008 b: 16).

10Balan (1978) sefala que el consumo de vino era acentuado en la poblacién europea, predominante
en las estadisticas inmigratorias locales (poblacién de origen rural, masculina y adulta). Segun este autor, esta
peculiaridad explica por qué, en las ultimas décadas del siglo XIX, Argentina se convirtié en uno de los principales
importadores mundiales de vino comun. En Fernandez (2008) puede encontrase, junto a una descripcion de los
circuitos locales de comercializacion de los vinos importados, un interesante analisis de la magnitud de la demanda
de vinos espafioles existente en el pais hacia fines del siglo XIX.

La bateria de medidas desarrolladas desde el sector publico fue diversa; incluyd, por ejemplo,
aumentos en los gravamenes impositivos a los vinos extranjeros; otorgamiento de créditos a bajo interés y
exenciones impositivas a los productores vitivinicolas; la creacion de institutos enolégicos para la formacion de
especialistas; el fomento de la radicacion de inmigrantes en las zonas productoras para resolver la escasez de
mano de obra. En conjunto, diversas politicas publicas desarrolladas durante las ultimas décadas del siglo XIX,
estimularon el desarrollo industrial de la vitivinicultura cuyana, que, rapidamente, llegd a suplir casi en su totalidad
la demanda de vino existente en el peculiar mercado interno (Balan, 1978; Mateu, 2005; Richad-Jorba, 2008;
Fernadez, 2008).
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Durante la etapa del proceso de la consolidacion industrial de la vitivinicultura nacional
las practicas productivas del sector estuvieron orientadas a elaborar la mayor cantidad de vino
comun posible —produccion de venta inmediata en el creciente mercado interno de la época-—,
dejandose de lado la diversificacion y la elaboracion de vinos “finos”, esto es, con caracteristicas
semejantes a las que por entonces poseian los vinos de origen europeo (Barrio de Villanueva,
2008:327). En el trascurso del siglo XX, el sector mantuvo las politicas productivas desarrolladas
en su época fundacional, y, si bien la actividad vitivinicola se extendioé a diversas provincias del
pais, la estructura y las practicas productivas no se modificaron en forma significativa. Por una
parte, las plantaciones de vifias compuestas por variedades de uvas criollas utilizadas para
elaborar vinos “comunes” o “de mesa” continuaron multiplicandose y, por otro lado, ante
coyunturas criticas propiciadas por descensos o estancamientos de la demanda, el sector
publico intervino adoptando medidas regulatorias sobre la produccion y comercializacion de la
bebida'2. Sin embargo, hacia fines de la década de 1970, junto a una merma significativa de los
niveles de consumo, se detuvo la expansion del viedo y comenzo a registrase una retraccion
sostenida en las superficies plantadas.

Este escenario comenzé a cambiar durante la década de 1990, cuando la
comercializacion de vinos y sus sub-productos dejé de estar sujeta a regulaciones estatales y
algunos sectores de la industria vitivinicola —tras recibir una fuerte inversién de capitales
nacionales y extranjeros— iniciaron un proceso de reorientacion productiva —que conté con una
recuperacion del cultivo—, signada por la reconversion masiva de variedades de uvas criollas a
finas y por la incorporacién de equipamientos tecnoldgicos de ultima generacion. Como
resultados de este proceso, en distintas zonas del pais comenzaron a instalarse explotaciones
vitivinicolas sustentadas a partir de cepajes exclusivos de alta calidad enoldgica, la produccion
de vino se organizé sobre la base de los estdandares dominantes en el mercado internacional y
una proporcion significativa de la industria comenzé a producir en forma masiva vinos “finos” y
espumantes tipo champagne.

2Mateu (2005) realiza un interesante andlisis sobre este punto cuando describe el accionar, durante la
crisis de la década de 1930, de la Junta reguladora de vinos.
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Si bien, una importante proporcion de la produccion de estos nuevos vinos comenzé
a exportarse, la mayor parte fue colocada en el mercado interno. La expansién de la produccién
de vinos finos se vio reflejada, por un lado, en el notorio aumento de la extension de las géndolas
de los supermercados dedicadas a la venta; y, por el otro lado, los diversos espacios
especializados de venta de vinos “finos” que se instalaron en el paisaje urbano (vinotecas, ferias
y clubes de vinos) comenzaron a difundir una peculiar forma de consumo, llamada “cata” o
“degustacion” —que a nivel local era practicamente desconocida.

Los sectores de la poblacién que empezaron a frecuentar asiduamente estos lugares
—mayoritariamente integrados por personas de mediana edad y con ingresos monetarios
medios y altos—, los trasformaron en activos puntos de reunién y encuentro social y, muchos
habitués, se volvieron “endfilos” o “conocedores” en materia de vinos.

Estos peculiares consumidores, si bien remarcan que estos eventos persiguen fines
comerciales, consideran que la practica constante y diversificada de la “degustacién” o “cata”
de vinos es clave en el proceso de adquisicidon de “conocimientos” y, por ello, entienden que al
asistir a estas reuniones —en tanto pueden “degustar” los productos promocionados— consiguen
adquirir o afianzar “saberes” en torno a la bebida y a la industria que la elabora. En el acapite
siguiente veremos, entonces, de qué manera las “degustaciones” de vinos contribuyen a
generar ese “conocimiento” del cual estas personas buscan apropiarse y qué sentidos le asocian
a ese particular “saber” que los distingue del resto de los consumidores de la bebida.

La “degustacion”

En la mayoria de los casos las “degustaciones”, realizadas en los mismos espacios en
los cuales se comercializa o difunde el consumo de vinos “finos”, presentan una clara intencién
publicitaria, y suelen estar organizadas por productores o agentes comercializadores de la
bebida (distribuidoras, asociaciones sectoriales, “vinotecas”, clubes de vinos, entre otros). En
estas reuniones, los organizadores ponen a disposicion de los asistentes los elementos
necesarios para que éstos puedan “degustar” la bebida, es decir, proveen los vinos, copas
“reglamentarias” de degustacion y, en ocasiones, pan o “galletitas de agua”. Si bien, los
productores suelen contratar a sommeliers para que sirvan la bebida —tanto enlas ferias de vinos
o en las distintas “degustaciones” que se organizan en “vinotecas”, restaurantes o clubes'®—, en

38Algunas de estas reuniones son de caracter gratuito; aunque generalmente los comercios cobran una
entrada cuyos valores oscilan entre los $50 y $90.
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algunos casos envian a personal del area comercial de la bodega, o a los endlogos, o son los
propios duefos quienes acuden a “presentar” la bebida o “dirigir’ las “degustaciones”.

En las ferias de vinos quienes cumplen esta funcion mantienen breves charlas con los
asistentes. No obstante, segun la ocasion, entablan conversaciones mas o menos prolongadas
con aquellos consumidores que dan cuenta de tener “conocimientos” sobre vino; pero, en
general, describen en dos o tres minutos las caracteristicas del vino que estan sirviendo o,
simplemente, sirven el producto que les es requerido sin hacer comentario alguno.

En las “degustaciones” llevadas a cabo en “vinotecas”, clubes de vinos, restaurantes,
etc., ademas de servir, el presentador brinda a los asistentes informacion general sobre la
bodega y la bebida promocionada. En estos eventos se evalua el nivel de “conocimiento” de los
presentes y se asigna un tiempo para ensefnar o recordar las técnicas necesarias para llevar a
cabo los ejercicios de “degustaciéon”. Luego, “degustan” la bebida junto a los asistentes,
mientras, simultaneamente, describen las caracteristicas del vino realzando las cualidades de
los productos que promocionan. La duracion de estas “degustaciones” es variable, dependien-
do, en general, de la cantidad de vinos que se “degustan”. A pesar de la diferencia de matices
que presentan, estos eventos siguen un mismo formato o estructura, por lo que terminan siendo
muy similares.

Los representantes de la bodega suelen permanecer de pie durante toda la reunion,
adoptan una actitud de guias o pedagogos imparciales y dedican unos pocos minutos para
relatar el origen y la trayectoria de la empresa productora. En estas presentaciones, general-
mente, mencionan cual es la ubicacion geografica de la bodega, describen las caracteristicas
climaticas de la zona en la cual se encuentran los vifiedos, las estrategias de comercializacion
que adoptan los productores y realizan una breve descripcion de los vinos que se van a
“degustar” en la ocasion. Asimismo, hacen referencia a los cambios acontecidos dentro de la
industria vitivinicola nacional. En el caso de las bodegas que conservan el nombre de origen de
una empresatradicional, buscan inscribir el surgimiento de labodega en losinicios de la industria
local. Sefalan la ascendencia europea de los fundadores y, por mas que se mencione que la
bodega cambid de dueios en mas de una oportunidad, esgrimen la edad de la empresa como
garantia de seriedad y tradicion. En el caso de las bodegas de reciente creacién, se hace
hincapié en la tecnologia de punta, sefialando que se aplican procedimientos de vinificacion de
ultima generacion y que los vinos elaborados “expresan” las particularidades del suelo y/o de
la poblacién local.
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Finalizada la presentacion, y tras demostrar sus amplios conocimientos sobre vinos, los
representantes bodegueros describen o les recuerdan a los asistentes como debe “degustarse”
un vino, explicando los pasos a seguir para realizar la “evaluacion sensitiva” de los productos
—esto es, tomar la copa por el pie o la base, observar la bebida, luego olerla y, finalmente, beber
un sorbo. Este procedimiento es muy similar para todas las “degustaciones”: al mismo tiempo
que muestran los pasos y explican como ejecutarlos, dan cuenta de los motivos que justificaban
esta forma de beber, describen cuales son las caracteristicas de los productos que estan
promocionando y, a la vez, solicitan a los participantes que emitan sus opiniones al respecto.

Cuando se refieren al sabory alos aromas que tienen los vinos que “degustan”, indican
que los vinos “en boca” y “en nariz” son de determinada manera; y asi, nombrando de un modo
impersonal sus dérganos corporales, describen las sensaciones corporales que el vino les
produce. Para ilustrar este punto, veamos como lo hacia una sommelier en una “degustacion”
organizada en una vinoteca del barrio de Palermo:

[...]tomamos nuestra primer copa que es la de tempranillo, el tempranillo es
un cepaje espanol [...] que tiene ciertas caracteristicas que acd [en este vino] estdn
presentes. Rudeza, taninos altos y una acidez muy marcada. Esas son las caracte-
risticas que la uva replica en la mayoria de los lugares del mundo donde es plantada
[...] El color, como podemos apreciar, es un color purpura, casi negruzco, muy
intenso. Muy opaco. Uno pasa la mano por detrds [de la copa] y realmente no la ve.
Esto habla de que hay mucha concentracion y que luego, en boca, el vino se va a
presentar intenso. Si agitamos la copa vamos a ver que la formacion de lagrimas es
muy buena. Son ldgrimas muy lentas, muy gruesitas y van cayendo despacito. Eso
va a decir que luego el vino en boca va a tener voluptuosidad [...] podemos apreciar
la densidad del vino. Vimos la formacion de lagrimas y el color. Lo que hacemos ahora
es acercarlanariz ala copa. Primero sin agitarla demasiado. Luego la agitamos para
que los aromas, los perfumes de la fruta de la uva, se sientan mas claramente.
Podemos percibir al principio una nota muy marcada de vainilla y luego comienza a
aparecer toda la vegetalidad del tempranillo. Esa sensacion de pasto cortado, esas
sensaciones de carozo de aceituna ;Qué otra cosa sienten? ;Sienten algo mds?
¢SAlgo que puedan reconocer? ;Alguna especia? Hay pimienta blanca. Es bastante
frescoennariz ;No? Luego lo que hacemos es llevar una cantidad importante de vino
ala boca. Se siente gran presencia de alcohol, dcido en cantidad, pero todo en una
sensacion armonica. Hay mucho, pero mucho de todo ¢ Si? No es ni muy dcido, ni muy
tanico, o sea, es un vino muy equilibrado. Y se refleja en boca lo que senti en nariz

¢, Concuerdan?

En general quienes cumplen la funcién de “presentar” los vinos en este tipo de
“degustaciones” proceden de manera semejante a la descripta. Primero sefalan cuales son las
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caracteristicas tipicas de los vinos que se van a degustar y luego demuestran que el vino en
cuestion las replica. En ocasiones, sin embargo, cuando la bebida presenta alguna caracteristi-
ca peculiar, como ser un aroma o un sabor que usualmente los vinos de ese tipo o regiéon no
tienen, suelen destacarla. Sefalan que la peculiaridad del vino “degustado” es una caracteristica
distintiva y positiva del producto; explican que la diferencia dota a ese vino de una “identidad
propia” y suelen relacionar dicha diferencia con el trabajo del endlogo o con las peculiaridades
de la regidon geografica en la cual se encuentran los vifiedos de los cuales (afirman) proceden
las uvas con las cuales ese vino fue elaborado. Luego que esta etapa concluye, demuestran que
la bebida es sabrosa; y, finalmente, sefialan que el vino ha sido correctamente elaborado.

En las “degustaciones” la mayor parte del tiempo se destina a llevar a cabo estos
ejercicios”. Ocasionalmente, alguno de los asistentes manifiesta que es la primera vez que
asiste a este tipo de reunion y le pide a quien cumple el rol de “presentador” alguna indicacion
especifica; aunque, por lo general, los asistentes parecen manejar la técnica con destreza.

Siguiendo a Mauss (1979: 342) podemos concebir a la “degustacién” como una técnica
corporal; pues al “degustar’ las personas ponen en juego sincronias musculares y gestos
codificados que se suceden de un modo determinado y persiguen una finalidad precisa:
“evaluar’labebidatal como lo hacen los expertos —los endlogos o los sommeliers. La adquisicion
de esta técnica corporal se logra principalmente por imitacion y, a primera vista, parece sencilla.
Basta con asistir a una sola “degustacion” e imitar al “presentador” para aprender de qué modo
esta forma de consumo debe ser llevada a cabo. En razén de ello, para comenzar a “degustar”
sé6lo hay que seguir las normas basicas que en todas las “degustaciones” se repiten. Ahora bien,
la adquisicion acabada de toda técnica corporal involucra un aprendizaje sensorial que,
consciente o inconscientemente, se realiza en forma simultanea con despliegue de la experien-
cia y la repeticion. En consecuencia, para aprender a “degustar” en forma acabada es
indispensable que las personas practiquen esta técnica de consumo en repetidas oportunida-
des. Sélo asi, mediante una practica constante, logran desarrollar el aprendizaje necesario para
vincular sus propias percepciones sensoriales con el actual y vasto sistema clasificatorio de la
bebida —sistema clasificatorio que a priori, en la gran mayoria de los casos, desconocen antes
de comenzar a asistir a estos eventos.

Las percepciones sensoriales que sobre el vino intercambian quienes participan en
“degustaciones” pueden sorprender a quienes no se han involucrado en esta forma de consumo,
pero son, ante todo, interpretaciones compartidas (Le Breton, 2007: 30). En las “degustaciones”
de vinos existe percepcién y comunicacion en torno a los colores, aromas y sabores de la bebida,
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porque quienes alli habitualmente se congregan, han investido de sentido sus percepciones
sensoriales en referencia al sistema clasificatorio que, en las ultimas dos décadas, ha sido
promocionado por los productores y comercializadores de vino “fino”. En estos espacios
publicos de consumo y sociabilidad, ademas de aprender a identificar ciertas caracteristicas de
la bebida, las personas interiorizan los sentimientos y los valores que son asociados a ellas y,
de esta manera, adquieren nuevas predilecciones y rechazos.

En las “degustaciones”, el aprendizaje sensorial se lleva a cabo de manera similar al
caso resefiado por Becker (2009)'4. Como vimos, en estas reuniones, el papel de los
“presentadores” es central, pues son quienes —luego de demostrar su caracter de expertos—
guian y ensefan a los participantes a identificar e interpretar las percepciones sensoriales que
éstos tienen sobre la bebida. Quienes asisten a las “degustaciones” cumplen el rol de novatos
y adquieren, de la mano de los oradores (en forma conjunta a la técnica corporal), la légica
clasificatoria necesaria para “degustar” un vino y los valores sensoriales que esta légica
determina. Es decir, cuando estos consumidores “degustan” un vino y evaluan sus caracteris-
ticas, mas que comunicar sus percepciones individuales, muestran que han interiorizado un
sistema de clasificacion y los valores sensoriales que éste determina.

Los consumidores que se reconocen como “endfilos “ 0 “conocedores” entienden que
el manejo de este sistema clasificatorio, en sus palabras, el “conocimiento” que adquirieron
sobre la bebida, los modificd de una manera que viven y piensan como irreversible. “Esto es un
camino de ida, no hay vuelta atras”es la expresion que mas utilizan para enunciar esta certeza.

En sus relatos distinguen con claridad dos etapas: una pasada, en la cual consumian
la bebida siguiendo pautas de consumo adquiridas en el entorno familiar, y una presente, que
comenzd cuando adquirieron “conocimientos” sobre vinos. Esta separacion en etapas diferen-
tes y consecutivas alcanza en sus relatos la forma de un pasaje. Quienes se reconocen como
“endfilos” o “conocedores” ubican ese pasaje en un pasado, y otros, quienes consideran que

14Becker analizé como puede llevarse a cabo la modelizacion cultural de los sentidos describiendo la
experiencia sensorial de jovenes norteamericanos que comienzan a formar parte de un grupo de fumadores de
marihuana; y da cuenta de qué manera el gusto por determinadas sensaciones corporales puede adquirirse de
manera social (2009:71).
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recién estan “aprendiendo” y se describen como “nedfitos” o “novatos”, sostienen que estan
atravesando ese pasaje en la actualidad; mas todos, independientemente del cumulo de
“saberes” que manifiestan poseer, sostienen que el cambio en la forma de consumo que
acontece tras adquirir “conocimientos” de la bebida es irreversible. Por ejemplo, varios de ellos
recuerdan que durante la infancia, en las comidas cotidianas tanto nifios como adultos bebian
vino mezclado con soda. Los nifios bebian una infima cantidad de vino con una gran cantidad
de soda y los adultos invertian esta proporcion. Ahora bien, ninguno de ellos mantiene en la
actualidad la costumbre de agregarle otra bebida al vino, tal como hacian los adultos cuando
ellos eran pequenos, y sostienen que quienes mezclan el vino con otras bebidas no “saben
beber”.

Sus nuevos habitos suelen volverse problematicos en las reuniones familiares pues, en
esos eventos, entran en conflicto con las pautas de consumo de vino dentro de las cuales, la
mayoria de ellos, han sido socializados y cuyas familias aun practican.

Estos consumidores suelen sefalar que los argentinos necesitan desarrollar “conoci-
mientos” sobre la bebida, porque entienden que el “saber’ es una herramienta con la cual las
personas pueden distinguir cuando las bodegas nacionales ponen a precios elevados vinos de
“baja calidad enoldgica”. Es decir, consideran que por “ignorancia” muchos argentinos consu-
men productos de “mala calidad” o adquieren vinos que no valen el precio adjudicado por los
productores. Juan, un reconocido “endfilo”, en una ocasién utilizé un interesante ejemplo para
ilustrar este punto:

La gente no sabe nada y aprovechan para venderles cualquier cosa. Un
companero del laburo se fue de vacaciones a Mendoza, y en la bodega Suter, le
vendieron un par de botellas de un vino de la década del 70. Botellas olvidadas que
la bodega tenia por ahi'y que ahora se las venden a los turistas como si fueran joyas.
La cosa es que el pibe me conto que hizo una cena especial con la mujer para tomar
ese vino y que estaba barbaro. Desconfio 100% de su apreciacion ¢ Pero, qué vas a
hacer? ;le vas a matar la ilusion?

Quienes, como Juan, se consideran “conocedores” suelen evaluar las elecciones de
consumo de vino en términos morales, y las clasifican como “correctas” cuando, desde su
perspectiva, éstas expresan “saber”’, y como “incorrectas” cuando denotan “ignorancia”. Como
es posible apreciar, el “saber” aparece en las practicas y en las explicaciones que los
“conocedores” brindan sobre sus elecciones como valor moral, apelando al cual —ademas de
justificar sus practicas de consumo—, construyen el limite social que los distingue del resto de
los consumidores de la bebida. El “conocimiento”, desde la perspectiva de los “endfilos”, les
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otorga un peculiar poder de discernimiento que posibilita, ademas de un disfrute superior de la
bebida, la evasion de estrategias comercialesy, por lo tanto, les permite el ejercicio de una cierta
autonomia dentro del mercado.

A modo de conclusion

Al analizar las “degustaciones” llevadas a cabo en los nuevos espacios especializados
para el consumo —que se expandieron en Buenos Aires en las ultimas décadas—, es posible
apreciar que, al “degustar” la bebida en forma social, quienes alli se congregan aprenden a
vincular sus percepciones sensoriales con el sistema clasificatorio promocionado por los
productores de la bebida, interiorizando los sentimientos y los valores que esta peculiar |6gica
clasificatoria determina.

El andlisis presentado en estas paginas constituye el punto de partida de un recorrido
que busca indagar los estilos de vida y visiones del mundo que estan asociados a esta peculiar
forma de consumo. El trabajo de campo muestra que este universo social es heterogéneo, pues,
las edades, inserciones laborales e ingresos monetarios tienen notables diferencias entre los
consumidores “conocedores”; sin embargo, existe una conciencia, mas o menos nitida, de que
forman parte de un grupo peculiar y diferenciado de personas. Es decir, los “degustadores”
comparten una particular escala de valores y tienen algun grado de conciencia sobre la
existencia de una identidad que los engloba. Hasta aqui he presentado algunas de las
conclusiones obtenidas sobre la base del trabajo de campo. Sin embargo, es necesario
profundizar tanto el andlisis sobre las maneras en que la “degustacion” —en tanto practica
distintiva de consumo— establece fronteras significativas dentro de la sociedad argentina; como
la indagacién sobre las visiones del mundo y los estilos de vida locales a los cuales esta practica
estd asociada. En razén de ello, el presente trabajo es un avance preliminar. Los mencionados
y otros ejes forman parte de la investigacién que desarrollo y continuaré realizando en el marco
de mi beca doctoral.
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